
Uw toekomst in kaart gebracht

retailstrategie



Ontwikkelen retailvisie

Vraag & Aanbod 

Markt Monitor

Benchmarking

Positionering

SWOT-analyse

Intervisie

RMC Visie

In kaart brengen van de relevante ontwikkelingen
aan consumenten-, retail- en fabrikantenzijde.

Kwantitatief beoordelen van de markt, marge,
bestedingen, distributiegraad & klanttevredenheid.

Kwalitatief beoordelen van relevante concurrenten 
en eigen winkels door middel van Winkelscans.

Bepalen van de gewenste positie ten opzichte van 
concurrenten, op basis van de Benchmark.

Ranken van de vijf meest relevante sterkten,
zwakten, kansen en bedreigingen.

Benutten van de brede expertise van onze eigen 
specialisten in food, non food, vastgoed en diensten.

Presenteren van onze visie op de markt
en uw toekomstige positie daarin.



retailformule

Retail, horeca en entertainment 
in ®®n goede formule



Ontwikkelen retailformule

Strategische kaders 

Theoretische winkelformule

Brie׆ ng designbureau

Visualisatie formule

Brie׆ ng communicatiebureau

Vertalen van de retailvisie naar 
de kernwaarden van de formule.

Beschrijven uitgangspunten voor de retail-
formule volgens de 10 Formule-elementen.

Opstellen gedetailleerde informatie voor 
ontwerpbureaus.

Ontwikkelen moodboards en schetsen van 
ruimtelijk en gra׆ sch ontwerp.

Opstellen gedetailleerde informatie voor 
communicatiebureaus.




